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87 anos de historia, sempre com um olhar no futuro
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SOMOS
PIONEIROS




\ ESTAMOS SEMPRE
UM PASSO A FRENTE

(; mh LI#F(F

A 12TV que realizou a A 12TV que produziu A1 TV comuma A 12 TV que promoveu
transmissao de uma toda sua programacao programacao voltada debates entre candidatos a
copa do mundo da em cores em 1972; ao esporte desde os presidéncia em 1989.

FIFA em 1970; anos 80,




SOMOS
INOVADORES




ESTAMOS CONECTADOS
' E ANTENADOS NAS
NOVIDADES

Criamos um novo Lancamos a integracao de uma Desenvolvemos a 12
formato de apresentar rede social a um programa transmissao simultanea de
o debate politico; televisivo (Masterchef+X); um telejornal via Facebook;




SOMOS
MULTIFACETADOS




FERECEMOS VARIEDADE
OM QUALIDADE

Fontes:

39 programas diferentes’
veiculando na grade
nacional.

- J

"Base tabela de precos abril/2025_Alterag&o 10.

?Base grade de encaixes comerciais de set/2025_Breaks NET.

3Base tabela de precos abril/2025_Alteracdo 10 - Formatos Grafico e Merchandising.
“Base: tabela de precos abril/2025_Alteracdo 10 e relatério programacdo_Setembro'25. Segunda a sexta-feira: 50h15, sdbado: 9h40 e domingo: 13h30.

"2

946 insercoes de 30
disponiveis semanalmente
para veiculagbes NET.

\_ /

20 formatos comerciais®
para realizar
acdes de conteudo.

73h254 horas de
programacao ao Vivo
por semana.

/




SOMOS
CREDIBILIDADE




. INFORMAGAO CONFIAVEL E DE
' QUALIDADE DO JORNALISMO

BAND, ONDE VOCE ESTIVER

(i

— ——

S50 7 horas por dia 36 Nas redes sociais e no
P ' Band.com, nosso Duas estacoes de radio

po:;enr:; Snda ee Cli?egg':s conteudo jornalistico (Radio Bandeirantes e
in?ormativo na TV aberta esta disponivel para ser Band News FM)
’ acessado em qualquer dedicadas a informacao.

lugar e a qualquer hora;

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | NET | Periodo: Jan/26| Total Domicilios | Género: Jornalismo | Variavel: Duracéo. | Crosstab dia (30/01/2026) més (Fev/25) semana (11/01/2026 a 17/01/2026)



GRADE JORNALISTICA NET

TV ABERTA

SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SABADO SEGUNDA A SEXTA DOMINGO
08H AS 08H15 16H AS 17H30 00H30 A 01H15 23H AS 00H

©® S JORNAL CANAL
AGROBAND —r “NOITE LIVRE

o JREARS JORAR cconoms

SEGUNDA A SEXTA SEGUNDA A SABADO SEXTA DOMINGO
09H AS 11H 19H20 AS 20H30 03H AS 04H OOH30 AO1H

Grade: Mar¢o/2026



JORNALISMO

Apresentagao:
Valteno de Oliveira e

AGROBAND Carolina Rabelo

Os temas mais relevantes do Agronegécio.
Um jornal para quem vive no campo e na cidade.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA MERCADO: NET HORARIO: 08H AS 08H15 SIGLA: AGOB

Sexo

@ o
Tsa. I 42:

Classe Social
27%
47%
26%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

3% 2% 4% 7% 25% 21% 38%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa



JORNALISMO

BOIRFABR ASIL

Apresentagao:
Cynthia Martins,
Patricia Rocha

~ . . . ;. . . . . .. PV i
Nas manhas da Band, as principais noticias do Brasil e do mundo com dinamismo, leveza e interatividade. P Vergueiro

As informacGes necessarias para comecar o dia bem-informado.

EXIBICAO: MERCADO: NET J| HORARIO: 09H AS 11H SIGLA: BOBR

SEGUNDA A SEXTA [ mponeee HORARIO: SIGLA:

Sexo

@ @

) 59% J') 41

Classe Social

s
R s
P

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 1% 3% 8% 22% 18% 46%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




JORNALISMO

] ) ! \‘4

J"_ i~ = Apresentagao:
l Joel D

\/L \L = oel Datena

Os acontecimentos mais importantes do cotidiano dos brasileiros estdo no Brasil Urgente. Formato de telejornalismo
dinamico e voltado a cobertura de noticias em tempo real, com toda a credibilidade, coragem e liberdade de opinido.

EXIBICAO: MERCADO: NET J| HORARIO: 16H AS 17H30 SIGLA: BRUR

SEGUNDA A SABADO [ epunee HORARIO: SIGLA:

Sexo

Classe Social

32%
47%
21%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 1% 3% 7% 18% 17% 52%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/266 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




JORNALISMO

JORNAL
“BAND

Uma das marcas mais fortes, tradicionais e admiradas do telejornalismo nacional, o Jornal da Band traz aos
seus telespectadores os principais fatos do Brasil e do mundo relatados com imparcialidade e profundidade
em multiplas plataformas.

EXIBICAO: SEGUNDA A SABADO MERCADO: NET | HORARIO: 19H20 AS 20H30 | SIGLA: JBAN

Classe Social

40%

I s
e

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 1% 2% 5% 19% 19% 52%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa

Apresentagao:
Adriana Araujo e
Eduardo Oinegue




JORNALISMO

JORNAL
“NOITE

O Jornal da Noite traz um resumo dos acontecimentos importantes e as Ultimas noticias do dia.
Com analises de colunistas, entrevistas e reportagens especiais, visa fornecer aos telespectadores uma visao
completa dos fatos mais relevantes.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA | MERCADO: NET HORARIO: 00H30 A 01H15 m

Sexo

Classe Social

T T
R <
e

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

3% 2% 4% 7% 22% 21% 41%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa

Apresentacao:
Thais Dias e
Felipe Vieira




JORNALISMO

CANAL
LIVRE Rodolfo Schneider

Um dos programas de entrevistas mais tradicionais da historia da TV brasileira, o Canal Livre proporciona aos
telespectadores a oportunidade de acompanhar discussdes construtivas e esclarecedoras sobre questoes |mportantes
que impactam a sociedade brasileira e mundial.

EXIBICAO: DOMINGO | MERCADO: NET ]| HORARIO: 23H A MEIA-NOITE m

Sexo

@ o

Tez. J) 38

Classe Social
E s
e

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

3% 2% 3% 8% 21% 18% 45%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa




JORNALISMO

ECONOMIA
PRA \/OCE Apresentacio:

Juliana Rosa

Comandado pela jornalista Juliana Rosa, aborda assuntos que mexem com a economia do pais e com o bolso do brasileiro
de uma forma simples, sempre com uma entrevista relevante com especialistas ou autoridades.

EXIBICAO: DOMINGO | MERCADO: NET | HORARIO: 00H30 A 0TH m

Sexo

@ 4

Toa. 1) 36

Classe Social

-
S <
P

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

4% 2% 4% 7% 20% 21%

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praca: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa




SOMOS
REFERENCIA
NO ESPORTE




A PROGRAMACAO
ESPORTIVA ESTA IMPRESSA
EM NOSSO DNA

'Somos a maior emissora de

3 YO T . s
conteiido esportivo da TV Nossas radios jornalisticas

2 ’ . .
aberta com mais de 28 horas Nossos conteudos esportivos transmitem sema.nalmente, as
. alcancaram +46MM de Jornadas Esportivas com mais
semanais, chegando a 107 RS AN r .
usuarios unicos em 2025; de 144 mil ouvintes por

horas de conteuido esportivo
somente em janeiro de 2026;

minuto. Impactando mais de
44.6MM de ouvintes no més.

"Fonte: IBOPE | Instar Analytics | NET | Periodo: Janeiro de 2026 | Total individuos | Género: Esporte e Futebol | Duracdo (hh:mm:sss) | Competicdo entre
as 5 emissoras concorrentes (TV Band, Globo, Record, SBT, Rede TV!) TV Band: 107:30:00 |

2Fonte: Meta Insights — Alcance no Instagram de Esporte na Band - Jan a 23 de Set de 2025.

*Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP | JUN/25 a AGO/25 | BandNews+RB FM/WEB | Ambos | 15-20 | 20-24 | Qua+Qui | Sab-Dom | OPM#



PROGRAMAS
ESPORTIVOS

Com cobertura do futebol ao automobilismo




GRADE ESPORTIVA NET

TV ABERTA

SEGUNDA A SEXTA SEXTA DOMINGO
11H AS 12H 02H AS 02H30 13H30 AS 16H

FORMULAVY

BAND

m—mo
- SO
O
[ T

I x
oo c o

OR

APITOFINAL

TOTAL

SEGUNDA A SEXTA SABA\\DO SEGUNDA
01H15 AS 02H 13H30 AS 16H 22H20 AS 23H30

Grade: Mar¢o/2026



PROGRAMAS ESPORTIVOS

~J0G0 -
ABERTO Apresertac

Se tem bola rolando, o nosso time entra em campo. O Jogo Aberto oferece uma cobertura abrangente dos
principais acontecimentos do mundo esportivo, com énfase especial no futebol. Além das analises de jogos,
resultados e noticias sobre clubes brasileiros e internacionais.

Sexo

Classe Social

26%
49%
25%

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34  35-49 50-59 60+

3% 2% 3% 9% 24% 17% 42%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




PROGRAMAS ESPORTIVOS

Apresentacao:
Neto, Marilia
Ruiz e Leandro
Quesada

Sob o comando do Craque Neto, o Apito Final traz um giro esportivo da semana, com dinamismo
e muita descontracao, para vocé ficar por dentro de tudo o que acontece no mundo da bola.

on o

' 69+ ' 31%

Classe Social

AB 31%)
© | a5%
DE 24%|

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




PROGRAMAS ESPORTIVOS

DR Apresentacdo:
Fernando Fernandes
TOTAL

O programa proporciona aos fas de esporte uma visao completa e
detalhada do universo esportivo, com as noticias apresentadas de
forma dinamica e amplo espaco para uma abordagem intensiva dos
temas. Aqui, os esportes que o brasileiro ama tém grande destaque.

Sexo

o o

§ 65% § 35«

Classe Social

A 31%)
< s
L 25%)

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 1% 5% 7% 22% 26% 37%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




PROGRAMAS ESPORTIVOS

FORMULAN

BAND

Com cobertura completa sobre os principais campeonatos de automobilismo,
analises de estratégia e desempenho das equipes, debates em uma resenha
diferenciada e bastidores exclusivos!

SEXTA m 02H AS 02H30 ESAT

Sexo
§ 66x § 34

Classe Social

33%)
43%)
24%)

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 2% 6% 8% 28% 24% 30%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising

Apresentagao:
Kalinka Schutel




PROGRAMAS ESPORTIVOS

“BAND
ESPORTE Qe
CLUBE

Revista eletronica esportiva dedicada as diversas categorias esportivas do mundo. Reportagens, entrevistas, quadros, colunas,
pesquisas e bom humor, oferecendo uma visdo completa e descontraida do universo esportivo.

Classe Social

31%
47%
22%

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34 35-49 50-59 60+

3% 2% 4% 7% 19% 17% 48%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




PROGRAMAS ESPORTIVOS

Apresentacdo:
Elia Junior e
Glenda Kozlowski

O tradicional programa que redne em um sé lugar o que de melhor acontece no mundo esportivo.
Com um formato interativo e envolvente, mantém os telespectadores informados e destaca os
esportes mais populares e relevantes.

Sexo

Classe Social

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34  35-49 50-59 60+

4% 2% 3% 8% 21% 18% 44%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




EVENTOS
ESPORTIVOS

Conectando o publico as suas paixdes




Grade: Mar¢o/2026

GRADE DE EVENTOS ESPORTIVOS

NET | TV ABERTA

10h45 AS 12H
SABADO

FoRMUAC,

16H30 AS 18H
DOMINGO

1)

14H AS 16H
SABADO E DOMINGO

Fdrmula

INDY

16H AS 17H30
DOMINGO

T OCKC T~

PORSCHE

CARRERA CUP
BRASIL

SABADO
13H30 AS 15H

15H45 AS 18H
SABADO

12H A 13H30
DOMINGO



EVENTOS ESPORTIVOS @ BAnD
FUTEBOL

Cobertura 25/26: Agosto/25 a Maio/26

Um dos principais campeonatos do futebol asiatico,
a temporada 2025/26 da Liga Saudita esta ainda mais competitiva e contara com
transmissao e cobertura completa nos multiplos canais do Grupo Bandeirantes

—— .
' 68« ' 32%

Classe Social

‘iAB 26%
C 47%

DE 27%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35.49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Jan/25 a Jun/25 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*
*Necessario consultar equipe de merchandising.



~ EVENTOS ESPORTIVOS
— AUTOMOBILISMO

FoRMVAC,

!

Cobertura 2026: Dezembro/25 a Agosto/26

A temporada 25/26 promete mais um espetaculo nas telas da Band, trazendo o
campeonato de automobilismo mais sustentavel do mundo, que inspira a cada curva.

ST (s T R

Sexo
o [ ]

' 67+ ' 33%

Classe Social

AB 37%
c 44%
DE 19%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | NET | Total Individuos | Programa: Férmula E | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*

*Necessario consultar equipe de merchandising.



EVENTOS ESPORTIVOS @ BAnD
AUTOMOBILISMO

(@)

Fdrmula

INDY

Um dos maiores palcos do esporte, a FORMULA INDY une velocidade extrema,
tradicdo centenaria, inovagao tecnoldgica e protagonismo brasileiro!

Sexo

[ ) @

' 704 ' 30+

Classe Social

AB 37%
C 43%
DE 20%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Periodo: 03/03 A 07/03 | Praca: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*
*Necessario consultar equipe de merchandising.



EVENTOS ESPORTIVOS @ BAnD

AUTOMOBILISMO

Estreia 2026: Marco a Novembro/26

Em 2026, a Copa Truck, a categoria mais pesada e emocionante do automobilismo brasileiro,
esta pronta para dominar as pistas na BAND. Com cobertura completa de cada etapa, vocé vai
acompanhar disputas acirradas e contetdo de alta qualidade. Prepare-se para uma experiéncia
eletrizante e envolvente que vai deixar o publico vibrando a cada curva.

Sexo

[ ] o
' 1% ' 29

Classe Social

AB 33% ‘ N\
c 47% i (2R
DE 20%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praca: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializa¢do:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*

*Necessario consultar equipe de merchandising.



EVENTOS ESPORTIVOS @ BAND
"AUTOMOBILISMO

PORSCHE

CARRERA CUP
BRASIL

Estreia 2026: Marco a Novembro/26

A temporada 2026 da Porsche Cup sera transmitida pela Band. Esta competicao, reconhecida
por seu alto nivel técnico, relne pilotos experientes e jovens talentos do automobilismo. As
corridas ocorrerdao em autédromos de renome mundial, proporcionando um espetaculo
emocionante.

ST ) T T

Sexo Bl

o

—

o @ s

P diIiXOon
' 71 ' 29% PLe e Sonns
Classe Social -

AB 42%

-

C 39%

DE 19%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*

*Necessario consultar equipe de merchandising.




EVENTOS ESPORTIVOS @ BAnD

AUTOMOBILISMO

ST OCK( =4

Estreia 2026: Marco a Dezembro/26

Stock Car tem sido sindnimo de velocidade, paixao, dinamismo e tecnologia nos
autédromos. Como a principal categoria do automobilismo na América do Sul, ela
estard na BAND em 2026, prometendo empolgar os fas com corridas emocionantes e
pura adrenalina.

Sexo

o ®

§ 70« § 30%
Classe Social

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

3% 2% 6% 7% 19% 21%

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*
*Necessario consultar equipe de merchandising.



EVENTOS ESPORTIVOS @ BAnD
SKATE

1)

A principal plataforma de skate no Brasil, nascida em 2017 para : {
fomentar o esporte, cultura e estilo de vida urbano, organizando 5
circuitos nacionais e internacionais de Street e Park

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising*
*Necessario consultar equipe de merchandising.



— SOMOS.
DIVERSAO




NO ENTRETENIMENTO DA
BAND, INOVACAO E DIVERSAO
ANDAM JUNTAS

[

Inovamos com tecnologia
de ponta em nossos
estldios e na criacao de
formatos diferenciados
de entretenimento;

"Fonte: Emplifi | Principais perfis de entretenimento Band | Periodo: Jan/25 a 23 de Set/25.

'Em 2025, geramos +1.3B
de impactos em nossas
redes sociais de
entretenimento;

As radios musicais do grupo
(Band FM e Nativa FM),
complementam o conteiddo
exibido na TV e geram
maior engajamento com
os ouvintes.



— PROGRAMAS DE
ENTRETENIMENTO

De variedades a reality shows




(@) BAND

GRADE DE PROGRAMAS DE VARIEDADES E REALITY SHOWS
NET | TV ABERTA

NET NET NET NET
SEGUNDA A SEXTA QUARTA A SEXTA DOMINGO SEGUNDA
14H30 AS 16H 22H20 AS 23H 20H AS 22H 23H30 AS 00H30

MELHOR 5. Wmt Por rAIEnE IHINIEA
nE BEIOD COMBATE

2
PESADELO @ SABADAO 0 Som
NA COZINHA MasterChef deT0DOS OCEANOS

NET NET NET NET
TERCA TERCA SABADO DOMINGO
22H20 AS O0H 22H20 AS 00H15 20H30 AS 22H30 22H AS 23H



ENTRETENIMENTO
SHOW

MELHOR 54

Apresentacao:
Leo Dias
Chris Flores

As tardes da BAND tém espaco para todos os assuntos para se aproximar das
pessoas. O programa redine um time de colaboradores para bater um papo sobre
culinaria, astrologia, fofoca e as discussdes mais quentes do momento.

Sexo

[ 4 ®

' 48 ' 52+

Classe Social

AB 33%
c 47%)
DE 20%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




ENTRETENIMENTO
REALITY

2
PESADELO
NA COZINI'IA Apresentagdo:

Erick Jacquin

Com seu iconico sotaque francés, o chef Erick Jacquin traz sua expertise e carisma, com
sinceridade e humor, prestando consultoria a estabelecimentos gastrondmicos, ajudando-os na
superacao de problemas que afetam seu funcionamento e prosperidade do negécio.

Sexo

® °

' 46+ ' 54,

Classe Social

AB 40%
< 38%
DE 22%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Periodo: Fev a 10 de margo 2026 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




ENTRETENIMENTO
AUDITORIO

Apresentagao:
Pamella Lucciola
Felipeh Campos

Um moderno programa de variedades que une jornalismo, esporte e
entretenimento para toda a familia, imergindo por todas as regides do Brasil
com dinamismo, descontragao, tecnologia e uma interatividade envolvente
com a plateia e o publico das redes sociais.

Sexo

° °

' 49, . 51«

Classe Social

AB 35%
c 45%
DE 20%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




ENTRETENIMENTO @ -eanD
AUDITORIO

Apresentacao:

Henrique Fogaga
MaSterC hef Helena Rizzo
Erick Jacquin

Em 2026, o principal reality gastrondmico da televisdo brasileira traz episédios ainda mais eletrizantes e
cheios de novidades.

AMADORES: 19/mai a 22/set (19 episédios) 5%
CONFEITARIA: 29/set a 17/nov (08 episédios) = b 97'

CELEBRIDADES: 24/nov a 12/jan (08 episédios)

Sexo

° °

' 42 ' 58

Classe Social

AB 42%
< 44%
DE 14%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

‘ <

.

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Jan/25 a Jun/25 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising



ENTRETENIMENTO
AUDITORIO

SABADAO
de TODOS Apresentacao:

Renato Ambrosio

Um programa da familia com a cara do Brasil, agora as noites de sabado virdo
recheadas de historias emocionantes e muita diversdo, com entrega de prémios e
um show de alegria.

Sexo

o °

' 54 ' 46+

Classe Social

AB 29%
c 48%
DE 23%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




ENTRETENIMENTO @ BAnD
HUMOR

Porr@iEem

Apresentagao:

n’ﬂ E.E Angelo Campos,

Tatola Godas,
Dennys Motta e
: : p . . . Ricardinho Mendonga
Programa de humor leve, divertido e recheado de quadros que reune as familias nas noites de domingo e garante boas

doses de risadas. Com desafios emocionantes e interagdes entre os participantes, proporciona momentos memoraveis de
entretenimento para todas as idades.

Sexo
[ ]

' 57« i 434
Classe Social

AB 28%
c 47%)
e 25%

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising



ENTRETENIMENTO
REPORTAGEM

IFIIN A
EE Apresentacado:
COMBATE IJDP Vergueiro

O programa se destaca por abordar temas relacionados a seguranga publica e a criminalidade no
Brasil, mostrando o dia a dia dos profissionais que combatem os crimes, salvam vidas e enfrentam
a dificil realidade das ruas brasileiras.

C 0 e T T e dsas | o

Sexo

o °

' 66 ' 34

Classe Social

AB 31%
c 46%
DE 23%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa | Merchandising




ENTRETENIMENTO
VARIEDADES

O SOM

DOS

Al tacao:
OCEANOS PErt Johnson

O Som dos Oceanos é um programa semanal que traduz a energia e o encanto dos cruzeiros
musicais, levando para a tela da Band a mistura perfeita de musica, bastidores e emogao.

Sexo

[ 4 ®

' 54+ . 46+

Classe Social

AB 27%
c 53%
DE 20%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: IBOPE | Instar Analytics | Periodo: Nov/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh% | SOM DOS OCEANOS

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Formatos
graficos




— ENTRETENIMENTO

De filmes a series



GRADE DE FILMES E SERIES

NET | TV ABERTA

NET NET NET
SABADO DOMINGO SEGUNDA A SEXTA
04H AS 05H30 04H AS 05H30 20H30 AS 21H25

%UERRA DAS

PLANETA
SELVAGEM

NET NET NET
QUINTA E SEXTA SABADO SEXTA
23H15 AS O0H 03H15 AS 04H 22H20 AS 23H15

Grade: Marg¢o/2026



ENTRETENIMENTO
NOVELA

GUERRA DAS

Gllru, de origem humilde, sonha em mudar de vida. Gilfem, rica e poderosa, vé
seu mundo ameacado. No meio delas, Omer.

Um triangulo amoroso que mistura paixdo, disputa de classes e desejo de
ascensao.

EXIBIGAO: MERCADO: HORARIO:

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa




ENTRETENIMENTO
NOVELA

DONA

LA

A histéria da mulher que transformou a dor em poder

Ana Jacinta (Beja) sofre um sequestro, agressdes sexuais e é desprezada pela
sociedade e por seu noivo, Antonio. Em resposta, ela se torna uma cortesa famosa,
abrindo um bordel luxuoso e usando seu poder para desafiar as convencgdes
sociais, a hipocrisia e os homens poderosos da regiao.

EXIBIGAO: MERCADO: HORARIO: SIGLA:

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa




ENTRETENIMENTO
FILME

estacao
CINEMA)

N

Nas madrugadas de sabado, a BAND se destaca por apresentar filmes classicos e
contemporaneos de diversos géneros. Com uma programacao diversificada, a sessao
Estacdo Cinema oferece aos telespectadores uma selecdo de filmes para todos os gostos.

EXIBIGAO: MERCADO: HORARIO:

Sexo
] [ )

Classe Social

AB
C
DE

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacdo:
Patrocinio | Midia avulsa




ENTRETENIMENTO @ -BanD
EROTICO

CINE PRIVE

O Cine Privé é a mais tradicional sessao de filmes sensuais da TV brasileira. Com
sucessos que permeiam o imaginario de toda uma geracao, as madrugadas de
sabado ficam ainda mais quentes e apimentadas na tela da BAND!

EXIBICAO: MERCADO: HORARIO:

Sexo
]

Classe Social

AB

C

Idade
18-24 25-34

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praca: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacdo:
Patrocinio | Midia avulsa



ENTRETENIMENTO
EROTICO

C

ve

Nas madrugadas da BAND, é compartilhado temas picantes sem pudor e com
muita animagao. Com quadros bem-humorados, entrevistas divertidas, debates
esclarecedores, brincadeiras, ensaios sensuais e dicas de especialistas para uma
vida sexual melhor.

EXIBIGAO: MERCADO: HORARIO:

Sexo
]

Classe Social

AB 19%
« 49%
DE 32%

Idade
18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praca: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacdo:
Patrocinio | Midia avulsa




ENTRETENIMENTO @ -BanD

FILME

[T
......

Com uma sessdo de filmes que proporciona aos telespectadores bons momentos durante a

madrugada, permitindo que desfrutem de uma ampla variedade de opcdes
cinematograficas durante as horas tardias da noite.

EXIBIGAO: MERCADO: HORARIO:

Sexo
]

Classe Social

AB

C

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacdo:
Patrocinio | Midia avulsa



ENTRETENIMENTO
SERIE

PLANETA
SELVAGEM

O programa explora a vida animal, destacando sobrevivéncia, alimentagdo e desafios. As
paisagens mais deslumbrantes do planeta vao encher a tela da Band!

EXIBICAO: MERCADO: HORARIO:

Classe Social

AB
C
DE

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49

Fonte: Kantar IBOPE Media | Instar Analytics | Periodo: Fev/25 a Fev/26 | Praga: NET | Total Individuos | Variavel: Adh%

Possibilidades de comercializacdo:
Patrocinio | Midia avulsa




BAND
PARANA

TELEVISAO BANDEIRANTES DO PARANA




JORNALISMO

BORAV:]

Focado no ao vivo, o programa mostra o que acontece de mais importante nas ruas da Grande Curitiba. O
jornal traz ainda um giro completo de noticias do Parana, e a previsao do tempo, para que os
telespectadores saiam de casa preparados e bem informados.

Apresentacao:
Cristiano Santos

EXIBICAO: SEGUNDA A SABADO | MERCADO: LOCAL HORARIO: 08H20 a 09H SIGLAS: BOPR | BOES

Sexo

Ts. ) 22

Classe Social

A 28%
EN eo%
L 3%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

2% 2% 3% 10% 25% 16%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal



JORNALISMO

12 EDICAO

O Band Cidade Primeira Edicao apresenta as principais noticias do Parana de forma objetiva e clara.
Com uma equipe completa de reporteres e especialistas, o jornal traz os fatos mais importantes da
politica, economia e do cenario cultural do Estado.

O que mais interessa para a comunidade é prioridade no Band Cidade.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA | MERCADO: LOCAL HORARIO: 12H25 a 12H50 SIGLA: BACP

Sexo

Taz. 1) 16,

Classe Social

A 3%
= B
DE 2%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 60+

2% 2% 3% 9% 24% 17% 43%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa

Apresentacao:
Alessandra
Consoli




JORNALISMO

BOA TARDE

O foco do Boa Tarde Parana € a comunidade, estando proximo da populagdo e dando voz aos
moradores de Curitiba e regiao metropolitana. O programa conta diariamente com uma
equipe para escutar as demandas dos bairros, com transmissao pela pagina no Facebook da
Band Parana, onde comentarios sobre os temas debatidos sao registrados ao vivo e pelo
Whatsapp.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA | MERCADO: LOCAL HORARIO: 12H50 a 14H20 SIGLA: BATP

Sexo
[ )

g
Classe Social

AB 28%
C 69%
DE 3%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

2% 2% 3% 10% 25% 16%

Apresentadores*: Val Santos e
Laércio Reinehr

Possibilidades de comercializagéo:

Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal *Apresentador titular: Val Santos. Em periodos de folga, a cobertura é feita por Laércio Reinehr.




JORNALISMO

Apresentagao:
Val Santos

O programa mostra as principais noticias do dia e os fatos mais polémicos, usando uma
linguagem coloquial, adequada a flexibilidade e ao dinamismo dos dias atuais.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA | MERCADO: LOCAL HORARIO: 17H30 a 18H50 m

Sexo
[ )

st
Classe Social

AB 32%
C 66%
DE 2%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

2% 2% 3% 10% 25% 16%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




JORNALISMO

22 EDICAO
Apresentacao:
José Wille

O Band Cidade Segunda Edicao é referéncia para todos os formadores de opinido do Estado,
trazendo para a populagdo o jornalismo de credibilidade que é marca da Band Parana.

EXIBICAO: SEGUNDA A SEXTA | MERCADO: LOCAL HORARIO: 18H50 a 19H20 SIGLA: BACI

Sexo
[ ) [ ]

Classe Social

AB 32%
C 67%
DE 1%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

2% 1% 3% 10% 25% 17%

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa




JORNALISMO P

BAND

ENTREVISTA

Apresentagao:
José Wille

No Band Entrevista, profissionais renomados do Parana compartilham suas experiéncias e opinides
sobre temas de interesse publico e atualidades. Em conversas dinamicas com o apresentador, o
programa aproxima o publico de quem transforma e influencia o cenario paranaense, trazendo
informacgdes relevantes, debates instigantes e histérias inspiradoras.

EXIBICAO: SABADO MERCADO: LOCAL] HORARIO: 18H50 a 19H20 SIGLA: BAEN

Sexo
@ @

) 67% J') 33%_
Classe Social
EL
R 7
P 1%

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59 /

0% 1% 5% 10% 25% 14% -

Possibilidades de comercializagéo:
Patrocinio | Midia avulsa



ESPORTES

Apresentacdo:
Hassan Neto

Bom humor, irreveréncia e debate mostram que o verdadeiro dono da bola é o torcedor! E ele Iy i
quem conhece futebol discutindo, criticando, elogiando e opinando. - - T
v B S [

\

Sexo

Classe Social

|

Idade
04-11 12-17 18-24  25-34  35-49 50-59 60+

2% 1% 4% 10% 25% 16% 42%

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




ENTRETENIMENTO
ESPORTES

Entrevistas exclusivas com os maiores nomes do mercado paranaense, 0 programa
aborda a rotina dos esportistas, dicas de saude, bem—estar e curiosidades do
segmento, além de informagdes sobre eventos e projetos regionais.

Sexo

o ®

' 58« . 42+
Classe Social

AB

C

DE

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal

Apresentacao:
Gustavo Souza




ENTRETENIMENTO
AUTOMOBILISMO

y'w »y Sweil w/l 4Lt

vHvieEn 14

' Apresentacio:
- Felipe Jung e

Gustavo Souza

Um programa que impulsiona o mundo dos motores, trazendo as ultimas novidades e
tecnologias que estdao moldando o futuro da mobilidade. Com foco em lancamentos de motos,
carros e outros veiculos, além de tendéncias que transformam o setor, o programa se consolida
como uma referéncia para quem quer estar a frente no universo dos motores.

Sexo

o ®

' 81« ' 19+
Classe Social

AB

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




ENTRETENIMENTO
CULINARIA

—

Sabor de 47

Familia : ™ . . Apresentacio:
: s g ! Chef Mima

E um programa especial da Band Parana que transforma receitas afetivas, enviadas por familias
reais, em historias vivas, cheias de emog¢do, meméria e verdade. Com a chef Mima, cada prato
vira um elo entre geragdes, um abraco em forma de comida.

Sexo

o ®

' 24 . 76+
Classe Social

AB

C

DE

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




ENTRETENIMENTO
SAUDE E BEM-ESTAR

com Christina Schuler

Com uma linguagem acessivel, conteudo confiavel e historias reais, o programa Viva Mais
informa, inspira e engaja habitos saudaveis e atitudes conscientes no dia a dia, com o proposito
de mostrar ao publico que saude nao tem idade, e que o autocuidado é o caminho para uma
vida mais leve, longa e cheia de propésito.

Sexo

o ®

' 354 . 65+«
Classe Social

AB

C

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal

Apresentacao:
Cristina Schuller




ENTRETENIMENTO
VARIEDADES

E—
=

" SABADO .
i NA BAN% Apresentacao:
1 Rafael Pedroso

Mais do que um programa, € um espaco para dar voz a histérias reais, valorizar o comércio local,
emocionar familias e aproximar marcas de pessoas. E 0 encontro perfeito entre entretenimento,
afeto e oportunidade de negdcios, com a credibilidade da Band Parana e o poder da TV aberta
em conectar geragoes.

Sexo

o ®

' 49 . 51
Classe Social

AB

C

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializacao:
Patrocinio | Midia avulsa | Testemunhal




ENTRETENIMENTO
RURALIDADES

Apresentacao:
Luly Barbero

O Campo Vivo é um programa de televisao estadual dedicado ao agronegdcio. Com contelddo
relevante e atual, o programa aborda as principais demandas e desafios do setor, refletindo a
paixao e o compromisso do Grupo Bandeirantes de Comunicacao e suas afiliadas com o agro.

T omeo I e BT
Sexo

o ®

' 52% ' 48+

Classe Social

AB

c

Idade
04-11 12-17 18-24 25-34

Possibilidades de comercializagao:
Patrocinio | Midia avulsa




ABRANGENCIA

Abatia Espigao Alto do Nova Tebas Santo Antonio da Santana do ltararé
co B E RTU RA Adriandpolis Iguacu Novo Itacolomi Platina Santo Antonio do
Agudos do Sul Fazenda Rio Grande Ortigueira Santo Antonio do Paraiso
il Almirante Tamandaré Fernandes Pinheiro Palmeira Calua S&o Jodo do Triunfo
mun|C|p|OS Altamira do Parana Figueira Palmital Santo Antonio do Sao José da Boa Vista
1 3 9 . Alto Paraiso Foz do Jordéao Paranagua Sudoeste S@o José dos Pinhais
atend|dos Antonina Goioxim Paulo Frontin Séo Joao Sado Manoel do Parana
Anténio Olinto Guamiranga Pién Sao Joao do Calua Sao Pedro do Parana
Arapoti Guapirama Pinhais Séo Jorge do Sapopema
Araucaria Guaraquecaba Pinhaldo Patrocinio Sengés
Balsa Nova Guaratuba Pinhao Séo Jorge D'Oeste Siqueira Campos
Bandeirantes Ibaiti Pirai do Sul Sao Jose das LEIMEIERE!
Barra do Jacaré Icaraima Piraquara Palmeiras Tapira
Boa Ventura de Sdo Roque Imbau Pitanga Séo Mateus do Sul Teixeira Soares
S Bocailva do Sul Imbituva Ponta Grossa Sao Miguel do Iguagu Telémaco Borba
Cafeara Inacio Martins Pontal do Parana Sao Pedro do Iguacu Tibagi
CONTEU Do Cafezal do Sul Ipiranga Porto Amazonas Saudade do Iguacu Tijucas do Sul
Califérnia Itaguajé Porto Rico Serranoépolis do Tomazina
Campina do Siméao Itambaraca Porto Vitoria Iguacu Tunas do Parana
LOCAL COM Campina Grande do Sul Itaperucu Prado Ferreira Sulina Urai
Campo do Tenente Ivai Quatigua Tamboara Ventania
Campo Largo Ivaté Quatro Barras Tapejara Virmond
Campo Magro Jaboti Queréncia do Norte  Telemaco Borba Wenceslau Braz
o SOTAQU E Candoi Jaguariaiva Quitandinha Terra Rica
Cantagalo Janidpolis Rancho Alegre Terra Roxa
Carambei Jardim Olinda D'Oeste Tibagi
U E FA LA A Carlopolis Joaquim Tavora Reboucas Toledo
Castro Jundiai do Sul Reserva Trés Barras do Parana
L~ Cerro Azul Lapa Reserva do Iguagu Tuneiras do Oeste
Colombo EYENE] Ribeirdo Claro Tupassi
LI NG UA Do Congonhinhas Mandirituba Ribeirdo do Pinhal Turvo
Conselheiro Mairinck Marilandia do Sul Rio Azul Ubirata
Contenda Marquinho Rio Bonito do Iguacu Umuarama
Povo Coronel Domingos Soares Matinhos Rio Branco do Ivai Unido da Vitoria
Corumbatai do Sul Mato Rico Rio Branco do Sul Vera Cruz do Oeste
Curitiba Maua da Serra Rio Negro Veré
Curitiva Morretes Salto do ltararé Vitorino
Douradina Nova Londrina Santa Amélia Xambré

Fonte: base Atlas de cobertura Band 2026

Doutor Ulysses

Nova Olimpia
Nova Santa Barbara

Santa Maria do Oeste
Santa Mariana



SOMOS

INTENCIONAIS

Projetos pensados para gerar impacto



- DESENVOLVEMOS PROJETOS
- ESPECIAIS E EXCLUSIVOS.

N

PREMIO BAND

CIDADES
EXCELENTES

@) BANDERANTES

Cidades Excelentes Band Eleicoes Band Folia Mestres da Airfryer



SOMOS
DIGITAIS

Pioneira no ambiente online




O DIGITAL NA BAND TAMBEM FAZ HISTORIA

2009 2018 2023

(BAND

-
com.br

Vibra.digital

2011 2020



BAND.COM.BR

ACOMPANHANDO AS TENDENCIAS.

O portal esta no ar desde 2009. Passou por diversas transicoes
contribuindo com o desenvolvimento do Grupo Bandeirantes.

Um espago que amplifica a credibilidade e garante aos usuarios, as :
pr|ncipa|s notiqas do Esportel Jornalismo e Entretenimentol . AD VIVO | BANDPLAY | JORMALISMO | ESPORTES | ENTRETENIMENTO | RECEITAS | PROGRAMACAD | SHOP
com todas as novidades da programacao.

408MM 49MIM 89MIM

Visualizacoes Usuarios Sessdes

Fonte: Vibra | Audiéncia (GA4) - Band.com.br | Periodo: Jan/25 a Set/25




POTENCIAL
BAND.COM.BR

40 VIVO | BANDPLAY | JORNALISMO | ESPORTES | ENTRETENIMENTO | RECEITAS | PROGRAMAGAD | SHOP

Mais Médicos e promete
fissionais brasileiros

) swor

Flivio Dino anuncia RS 100 Video mostra quando elevador
milhdes para seguranga doRio  com 11 ocupantes despenca

35-44 4 Grande do Norte em Maceid: assista

Band exibe amistoso entre Brasil e Marrocos com
exclusividade na TV aberta

Chef 2023 entra na reta final
para as inscrigdes; saiba como fazer

Fonte: Google Analytics (G4) | Usuarios em 2025




OVERVIEW
BAND DIGITAL

REFERENCIA NO AMBITO DE SOCIAL MEDIA. 491TVIM

A Band também se reinventa por meio das midias sociais. -~} Visualizagoes
"\ MasterChef

Sucesso em todas as plataformas, forte engajamento editorial e 6tima
reverberacao dos principais conteudos da Band, como MasterChef, Jogo
Aberto e Pesadelo na Cozinha.

311TMM

Visualizacdes
Jogo Aberto

Visualizacoes
Band Jornalismo

Fonte: Youtube: MasterChef BR, Band Jornalismo, Jogo Aberto | Jan/25 a Set/25




BAND DIGITAL
ENTRETENIMENTO

As redes sociais de Entretenimento geraram mais de 1.3 bilhdo de impressdes em 2025.

PRINCIPAIS PRODUTOS:

o,

2.
'PESADELO
NA COZINHA

o, o

Views

S©
é!% Alcance 9!@ Interagoes o Impressoes

Em 90 dias

Fonte: Emplifi — principais perfis de entretenimento Band - Jan/25 a Set/25 - Youtube Studio - Views nos canais de Masterchef BR, Pesadelo na Cozinha e Melhor da Tarde | Periodo: Jan/25 a Set/25)
*Canais de Entretenimento no YouTube | Jan/25 a Set/25




BAND DIGITAL
ENTRETENIMENTO

77% das mengdes sobre entretenimento na Band foram positivas ou neutras.

Impressoes .
espontaneas Autores Mencoes

+403MM IMPRESSOES ESPONTANEAS +316MM IMPRESSOES ESPONTANEAS

Fonte: Brandwatch — mengdes aos produtos de entretenimento da Band 2024 | Periodo: Jan/25 a Set/25




BAND DIGITAL
JORNALISMO

Em 2025, +37 milhGes de pessoas foram alcancadas nas redes sociais.

PRINCIPAIS PRODUTOS:

o O f
© B 171vm

@bandjornalismo,

;gg 37MM* @ 63MM 1.8Bi 1.2Bi
Alcance oL Interacoes Impressoes Views

Fonte: Emplifi -Principais perfis de jornalismo Band — Youtube Studio — Views nos canais de Band Jornalismo, BandNews FM e Radio Bandeirantes | Periodo: Jan/25 a Set/25
*Usuarios Unicos no Facebook de Band Jornalismo em 2025 | Periodo: Jan/25 a Set/25.

Views




BAND DIGITAL
JORNALISMO

Politica é o principal assunto quando as pessoas falam do jornalismo da Band.

Dados extraidos a partir do més de junho

93M
Impressoes 974!(
espontaneas Mencoes

Fonte: Brandwatch | Mencdes aos produtos de jornalismo da Band | Periodo: 23 de Jun/24 a 30 de Set/24




BAND DIGITAL
ESPORTE

Em 2025, +47 milhdes de pessoas foram alcangadas nas redes sociais.

PRINCIPAIS PRODUTOS:

o,

eﬁ% 47MM* @ 75MM 1.8Bi
Alcance 2 Y Interacdes Impressoes

Fonte: Emplifi - Principais perfis de esporte na Band — Youtube Studio — Views nos canais de Jogo Aberto, Esporte na Band e Os Donos da Bola | Periodo: Jan/25 a Set/25
*Alcance da pagina de Esporte na Band no Instagram em 2025 | Periodo: Jan/25 a Set/25.




BAND DIGITAL
ESPORTE

Futebol e F1 sdo os assuntos mais comentados na internet.

199Bi
Impressoes 1.7M
espontaneas Autores

Fonte: Brandwatch | Mengdes aos produtos de esporte de Band | Periodo: Jan/25 a Set/25




SOMOS
A MAIOR
REDE DE RADIOS




(@) BAND

MAIS DE 88 ANOS FAZENDO PARTE
DA VIDA DOS BRASILEIROS.




AS EMISSORAS
DO GRUPO
REPRESENTAM
30% DO
ALCANCE

DO MAIOR

MERCADO
DA AMERICA
LATINA

EAND —
Sl 2Eandfm
RADIO 7

BANDEIRANTES |-20 ANOS-‘

Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP| AGO/2025 | AMBOS | TOTAL EMISSORAS | 05-05 | TD| TOUVUNI30#
Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | AGO 25 | 2a-Dom | TOUVUNI30# | OPM# | 22-6a 6 PRACAS Sé&o
Paulo, Belo Horizonte, Rio De Janeiro, Porto Alegre e Fortaleza, Campinas

De ouvintes
potenciais.
Cobertura

geografica sem

M".HOES sobreposicao

De ouvintes
Unicos em 30

® dias; sem

MILH6ES sobreposicao

No maior mercado da
América Latina as radios
do grupo falam com

Ouvintes
+ por minuto



(@) BAND

RADIOS

s )
4 z 1 OUVINTES UNICOS
JORNALISTICAS + o MM EM 30 DIAS
. J
88 anos de credibilidade. Um de colunistas
§ N , e ancoras
Informacao e Prestacao de Servico. Plastica moderna e ganhadora de
“Fechada com . . premios na midia
% i FM, em
Fechada com a . S

E— GENERO CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA GENERO CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA

ABC 35+ ABC 20A 59




ATIVA FM/WEB | 2a-Dom

ND FM/WEB + N

m’\plos
MUSICAIS

A radio mais inovadora do Brasil.

Programacao

toca os

“A sua radio

GENERO

CLASSE SOCIAL

ABC

da atualidade.

FAIXA ETARIA

25A59

ue

n
[

(@) BAND

~\

.
3 8 OUVINTES UNICOS
+ ® MM YEIIG
¢

A Comunicacao direta e alto astral.

Programacao e
que cultiva uma com
a4 P4 ® 1 4 4
Isso e muito .
GENERO CLASSE SOCIAL FAIXA ETARIA

ABC 20A 59




SOMOS
INCLUSIVOS

Presente em todo o territorio nacional




CONTEUDO
LOCAL COM O
SOTAQUE QUE
FALA A LINGUA
DO POVO

COBERTURA
emissoras em

46 rede, sendo
21 proprias

192MM

de telespectadores

3.694

municipios

65MM

de domicilios

91%

de cobertura

| Extensiao total 8.516.000 km?

Fonte: Base atlas de cobertura Band 2025.




SOMOS

INFLUENCIADORES

Com grandes nomes Na Casa




UM ELENCO DE PESO QUE SABE COMO
CONQUISTAR A AUDIENCIA.

Glenda Kozlowski Fernando
Fernandes

Henrique
Fogaca

Erick Jacquin

Pamela Lucciola Leo Dias Jodo Paulo Dennys Motta Ricardinho Angelo Campos
Vergueiro Mendonga

Renato
Ambrodsio

Chris Flores Tatola Godas

Joel Datena Cynthia Martins Eduardo Oinegue Adriana Araujo



SOMOS
PARCEIROS

Projetos especiais para sua marca




TEMOS CRIACAO, PRODUCAO E DIRECAO
PARA DESENVOLVIMENTO DE BRANDED
CONTENT NA TV E NO DIGITAL

Clique na imagem para assistir. Clique na imagem para assistir. Clique na imagem para assistir. Clique na imagem para assistir. Clique na imagem para assistir.

HUT FRIDAY

Assista agora a live Super Eletrénicos da Shé S L CARTAO PJ STONE: "
COM AT# r

Shopee no Stone no ‘ Pizza Hut no Ragazzo no
Brasil Urgente Jogo Aberto Melhor Da Noite MasterChef Perrengue na Band

Clique na imagem para assistir. Clique na imagem para assistir.

BAND. H DO QC
ELEpOES MASTE BiF!

2024

o

Band Eleicoes com QG Masterchef com
Sala Digital Stone



https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EW4fRLKav9lDmHg2Xf-uI20B28rsT5CrzYCyws2M-iAKrw?e=gHa4VV
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EXeMU9EiuIlMjIn-fHtt_XUBbOcvNM8Aoa1KpKi_YSCJjA?e=ku1P8v
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EYnDW_-QZV1Bi3qvvd86FecBlB6OfHXech85fuXVbWX6Iw?e=C4CgHI
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EV17iddGhkhCjr-iU7JFUo8Bbr2eMVzoWeTD4OMw7EUGvQ?e=PrrfYQ
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/Eapq0RHx_5RKkkhybfIfMq0BSsEtgnmw1Y1Mqg3hfKF6aQ?e=qg2tbq
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/Eapq0RHx_5RKkkhybfIfMq0BSsEtgnmw1Y1Mqg3hfKF6aQ?e=qg2tbq
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EV17iddGhkhCjr-iU7JFUo8Bbr2eMVzoWeTD4OMw7EUGvQ?e=PrrfYQ
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EYnDW_-QZV1Bi3qvvd86FecBlB6OfHXech85fuXVbWX6Iw?e=C4CgHI
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EXeMU9EiuIlMjIn-fHtt_XUBbOcvNM8Aoa1KpKi_YSCJjA?e=ku1P8v
https://band.sharepoint.com/:v:/s/PLANCOMERCIAL/EW4fRLKav9lDmHg2Xf-uI20B28rsT5CrzYCyws2M-iAKrw?e=gHa4VV
https://www.youtube.com/live/FBWEHxJl6kA?si=AIl6UI5JrpfUQg5R
https://www.youtube.com/watch?v=pYrCBjY4vro&t=1458s
https://www.youtube.com/live/FBWEHxJl6kA?si=AIl6UI5JrpfUQg5R
https://www.youtube.com/watch?v=pYrCBjY4vro&t=1458s

#SOUBAND

© Grupo Bandeirantes de Comunicagdo 2026 | Todos os direitos reservados.



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49
	Slide 50
	Slide 51
	Slide 54
	Slide 55
	Slide 56
	Slide 57
	Slide 58
	Slide 59
	Slide 60
	Slide 61
	Slide 62
	Slide 63
	Slide 64
	Slide 65
	Slide 66
	Slide 67
	Slide 68
	Slide 69
	Slide 70
	Slide 71
	Slide 72
	Slide 73
	Slide 74
	Slide 75
	Slide 76
	Slide 77
	Slide 78
	Slide 79
	Slide 80
	Slide 81
	Slide 82
	Slide 83
	Slide 84
	Slide 85
	Slide 86
	Slide 87
	Slide 88
	Slide 89
	Slide 90
	Slide 91
	Slide 92
	Slide 93
	Slide 94
	Slide 95
	Slide 96
	Slide 97
	Slide 98
	Slide 99
	Slide 100

